

http://www.up-design.com
https://www.up-design.com/

Walter Lendl

graphic design

art direction apps
branding outfits
creative direction book design
corporate design festivals
corporate identity campaigns
digital consulting catalogs
photo-composing magazines
photo shootings websites
production newspapers

www.up-design.com

project development

concepts + branding for reports, inserts,

campaigns, magazines, websites, newspapers

corporate design, photo outlines, text edition

writing

Darum nerven Osterreicher (Eichborn 2008)
Achtung, freilaufende Berliner! (Heyne 2010)
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curriculum vitae

2004 —-today
Designer agency up designers berlin-wien: Creative and Art Direction / Graphic design /
Festivals / Photofinishing / Production overview // Customers: Axel Springer SE, Berliner
Festspiele, Haus der Kulturen der Welt, innovative film austria [Federal Ministry], JazzFest
Berlin, Lentos Kunstmuseum Linz, loop film, Medienwerkstatt Wien, Musikfest Berlin, Okotest,
Parthas Verlag, Stadtplanungsamt Graz, Theatertreffen, Verlagshaus Jacoby & Stuart [et al.]
01/2018-06/2019
[also] Art director / Editor for graphic design of Welt Editorial Studio [until 03/18:
Sonderthemen WeltN24] with the same working field as before as free lancer
09/2015-12/2017
[as free lancer] Creative direction / Design / Photo editing / Production magazines +
supplements for editorial department Sonderthemen WeltN24 // Layout + production Die Welt
04—08/2015
[as free lancer] Art direction / Photo editing / Info graphics for the weekly politico in Brussels
2010—03/2015
[as free lancer] Creative + art direction / Photo editing / Production for the editorial
department of Axel Springer SE // Supplements / Magazines / Advertorials for Die Welt, Welt
am Sonntag, Berliner Morgenpost (Karriere-Welt, Advertorial supplements, Special products)
10/2002-06/2003
Graphic design / Production editor at the daily Die Welt
10/2001—09/2002
Editor for graphic design / Art direction + Production Frankfurter Allgemeine Sonntagszeitung
[F.A.S. / Culture + Travel sections] and Berliner Seiten of F.A.Z.
06-09/2001
Editor for graphic design at F.A.Z. // Design templates for the new F.A.S. / Editorial +
Illustration guidelines / Logo design for the new F.A.S.
1993—2001
Agency w.lendl.wien // Customers mainly in the field of cultural events // Catalogs, Posters,
Flyers // Editorial concept + design of newspaper planet for Griine Bildungswerkstatt //
Editorial + graphic concept for internet provider www.debis.at // Branding and design of
festivals like Diagonale — Festival des 6sterreichischen Films, Kino unter Sternen
1984—93
Magazin and newspaper design in Frankfurt/Main: Graphic design and production
for city journal Pflasterstrand + cultural magazine Joseph, tabloids Abendpost/Nachtausgabe
and Abendzeitung (Nirnberg), Graphic design + production at Frankfurter Allgemeine Zeitung
[F.A.Z.] and Frankfurter Allgemeine Sonntagszeitung [F.A.S.]
1978—84
Bachelor (History and German) at University of Graz // (Co-)Founder of a city journal
and a printing facility // Editor / Photographer / Typesetter / Graphic designer /
Writer // Enabler, Cofounder and critical companion of the Green party in Graz
1970—78
Highschool in Gleisdorf / Austria // A level
1960
born in Kleegraben / Austria




Why me?

l.
| have extensive knowledge and many years of practical experience in

communication design.

The following portfolio contains a small selection of the work
| have been responsible for in recent years. You can find out more about
this on my website up-design.com.

Il.
| am fascinated by and interested in the world around me: in culture,
politics, fashion and style.

| have been dealing with the editorial and creative processing
of information since my student days. Through reading and writing, |
took the path to becoming a designer and worked out the basics myself
- by founding a printing company, self-taught training in the areas of
phototypesetting, photoproofing, layout, production and printing. In
addition to my history and German studies, | have dealt intensively with
the current trends in design, fashion, music and architecture and have
acquired additional know-how in the fields of graphic design, software and
production.

M.
| have been working in teams with professionals from all areas of media

production for decades.

As a freelance graphic designer, I'm used to working with authors,
editors, programmers, photographers, illustrators, web and app designers
and trying to achieve the best possible results for the client together
— whether it’'s campaigns, magazines, books, flyers, posters or digital
applications. | have worked in most areas of media production — as an
art and creative director, photo editor and production layouter, | have


https://www.up-design.com/

conceived and designed magazines and inserts, overseen festivals and
campaigns, developed corporate identities and designs and also managed
photo shoots.

IV.
| have experience in conception, design and production.

Corporate identity and brand management are prerequisites for
result-oriented design and satisfied customers. Success in advertising is
based on the combination of innovation and identification. The development

and implementation of Cl guidelines for various objects are my profession
and | am an expert in the implementation of campaigns and products
according to object-related specifications.

V.
| am practiced in dealing with customers and familiar with branding.
| have been working as a creative director for and with clients in

the B2B and B2C sectors for many years, | have managed festivals for
large cultural institutions, designed series for publishers and conceived
and designed magazines and supplements for well-known brands and
supervised the production.

VI.
| have gained international experience and am used to talk and negotiate
in English as in German.

| have worked in Graz, Vienna, Frankfurt/Main, Berlin and Brussels
as the head of an agency and as a freelancer or employee of publishers
and am used to dealing with customers and employees. While still a print
lover, | now have a lot of experience preparing content for digital and social
media, and am proficient at storytelling across multiple channels.



innovative film austria

business report

folder, advertisements
USB business card (2015-2020)
web app (since 2021)

branding

creative direction
design + production
photo editing + finishing
guidelines for web app

since 2007













outstandig artist
awards
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austrian

art award

Hans Scheug!

Hilda Moghen Paris - and all come
Karin Berghammer along Katharina Copony

My condition s gaod,
but temporally limited.
Sybile Baver

,,,,,, o vty

documentary
coming soon




fiction

nnovativa film

innovative m

introduction
facts + figures
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Axel Springer SE

magazines
special editions
supplements
advertorials

project development
creative direction
art direction

photo editing

design + production
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Mekka der Griinder
Silicon Valley -

Vier junge Gewinner
auf Stippvisite seen

Mekka der Trendsetter

Berlin - Innovative und
Kreative im Wettbewerb um
das beste Start-up  saeem

JUNI2013

Club der digitalen Kopfe

Die ,hy! Berlin“ ist das Gipfeltreffen der internationalen Start-up-Szene

MICHAEL SELLGER

SISt nur ein schmaler Grat zwi-

schen Vision und Groenwahn.

S0 schmal, dass zweilen selbst

die Tollkiihnen Keinaut wer-

, obwoh sie unentwegt vom

frofen Wt uiuen. Zunl n Dewtsh

land der Visionir wenig gt und allein die

e Tt S0 1 S up-Szene

A e i Gl

or, dort sind Kilhne Visionen geradezu Ge-

schifisgrundage. Das sollte. man wissen,
tgE o

wie es Schauspielern mit ihren Filmen oder

dersich g ogene Resiichnfion s

i R

der getricben ve decn und dem Wunsch,

die digitalen Kopfe unter

e T e
punkte: Fernsehturm, die ehemalige Jiidi-
sche kreative Projekte in

des Alltags zu

stellen. Schon immer denke er etwa 30-mal

am Tag an Problemldsungen, mag es die
das Einkaufe

Kreusberg, Das wichtigste Ziel sei dabei,
Netzwerke zu knipfen. ,Wir wollen Deals
mit der Absicht zustande b
el o e
wird_entscheiden, ob

schaftlich mit anderen Regwnen B

Schosswald ist 22 Jahre jung, ,scheif-
jung* nennt er das selbst, obwohl er schon.
seit zehn Jahren im Internet Geld verdien.
Er hat cin Gespiir fir starke Sitz, die sich
ins Gedichtnis einhimmern: ,Wir glauben
fest daran, dass die gesamte europiische
s e et
dig digitalisiert sein wird", sage er. Was die

enbranche schon kinger durchlebe, ha-
be auch die Banken erfasst und werde alle
i

G
[y dnd ouen, e baben cloc
nventionelle In-

dustrien Sein cigenes o up hy! sieht er
deshalb als Schnitestelle zwischen denen,
die mit hren Ideen die Wl verindern wol-
len, und denen, die das ndtige Geld dafiir
haben. Seit einem Jahr berit er mit seinem
Geschifispartner Hans Raffauf Dax-Konzer-
ne und Medienunternehmen, wie sie in neue
Ideen investieren kinnen, um an einer Zu:
Kunf teil , die von Machern mit Pio-
niergeist bestimmt wird.

In'diesen Tagen bringt er 150 Unterneh-
mer und Investoren aus ganz Buropa in Ber-
in zusammen, zud s Politik und

‘Wirtschaft. Drei Tage lang sollen sie sich
iiber aktuelle Trends austauschen und sich
durch die kreative Welr der Hauptstadt fiih-
ren lassen. Schosswald schweb keine Messe
i
gor gestrige Veranstaltungen

Weitere Informationen unter
www.welt.de/gruenderszene

kann.* Wieder einer dieser Sitze, die sich
fiir einen 22-Jihrigen recht Kihn anhoren,
ein bisschen wie eine Mischung aus Larry

‘Weil er sich auch schon immer frage, wie
sich seine Lsungen dkonomisch nutzen lie

en r die

hook evvnh\( er so \np\dzr als gibe
ingst Apps mit Stipendien zum Download.
Doch das Studium erfilte ihn nicht, es
schien ihn in die falsche Richtung zu filren.
JIch wollte ein Unternehmen aufbauen und
nicht im Management irgendeines Unter
ehmens arbeiten. Nach zvei Jahren brach
er das Studium ab,. Zeit st kostbar.

Das gilt umso mehr fir Start-ups. Ob sie
sich in ihrer Frihphase mit Eigenkapital
oder dem Rm.kalmpka.l von Investoren -

2

Page und Helmut Schmidt

swald sitzt in einem h
aum des Betahauses, wo hy! cin Biiro ge-
mietet hat. Jeden Tag Iuft er in den Co-

Woring e
nen-Untemehmen vorbei, die sich ihrer
oo versehrichen aben 50 wie e ¢ gean
hat und immer wieder tun wirde. ,Ich pas-
se einfach nicht in feste Untemnehmens-
strukturen, das geht aber gany vielen dhn-
licht, sagt er. Die meisten Start-up-Griinder
seien soziale Aufsteiger, die ein Studium an
den besten Hochschulen hinter sich haben
oder bislang nirgends ihren Platz fanden:
JLieute wie ich, also ein Studienabbrecher,

e sich ohine Gevien arbelen, Obne n

Zeit; versuchen ihre 1de
rentabel zu machen, bevor das Vertrauen

und schnell, wer kreativ.

50 sagt man, scheitern neun. Nur eines

nen Hammersa: e cin Sartup g
det, braucht nternehmergeist,
0 er filhr ein Leben an der Kante.*

mit
obschon die meisten die Gegenwart nicht
berstehen. Andererseits haben_ Start-ups
schon heute das Leben aller verindert, die
sich im digitalen Raum bewegen. Unser In-

Kiinstlich

aufrechterhalten
de. In Berlin sei die Zu-
kunfislust nicht nur authenti-
scher, es begegneten sich hier
auch sehr unterschiedliche Ty-

Hang m Digitlen, Starcup-
die mun in
Berlin auf eine Party gehen, dann
Kommen sie mit Leuten aus anderen
Branchen ins Gesprich, teffen auf
Kiinstler. Neben den ginstigen Le-

Griinder cben. Wenn

MATHIAS DOPENER

s ks

fen Medier

er

hype!Berlin

ein erstes Einkommen verdiente ich als
awolfjihriger Schiller mit einem mobilen
Hundewasch- und Schersalon. Mein eben-
S0 unerfahrener Geschiftspartner und ich nannten l
das damals nicht Start-up, aber ein Kleiner Hype
war das schon. Wir wollten die Welt der Pudelscherer aus den Angeln he-
ben et 38 brespte, expfinde h el vieen Begegrungen it St
. Es herrscht Aufbruchstimmung in der Berliner
Finderwele. Der Hype um Belin als enmpmschen
brochen Starups und Grinde sind belee

¢ sie gesprochen. Investoren entdecken Ber-

i e e o o e

Cr e

Beweggriinde der Gesprichspartner auch sein mogen, alle haben eines ge-
‘meinsam: Sie schen Por
Start-up Ecosystem Report* ein weltuweiter Vergleich von Start-up-Zen-
tren verdffentlicht. Das erniichternde Urteil fiir Berlin: ein Platz im
unteren Mittelfeld hinter Stidten wie Tel Aviv, Moskau, London und
natirlch dem ilicon Valley. It der Hype also unbegriindet?

Ende des letzten Jahres wurde mit dem

eim zweiten Blick in die einzelnen Bestandreile der Studie
erkennt man

en Stirken und Schwichen der

vergleichsweise viele

schenmarkt-Ideen umgesetzt werden und weniger pure Innovati-

on stattfindet. Andererseits wird Berlin jedoch als Trendsetter
‘wahrgenommen. Trends stehen fir die Zukunft.
Potenzial. Aber wi isst sich der Hype denn nun
gleiche das gerne mit Aktienkursen fihrender Technologiefirmen. Sie
verkirpern teilweise enorme immaterielle Werte  also Werte, die auf-
grund der aktuellen Geschiftstitigkeit an sich nicht gerechtfertigt sind,

unft steht fiir
den? Ich ver-

aber der Erwartung zukiinftiger Wertschopfung entsprechen. Ahnlich ver-

hilt s sich meiner Meinung nach mit dem Hype um

die Griinderhochburg

Berlin, Esist ein Ausdruck des Potenzials der hiesigen Szene.

HY! BERLIN - DAS PROGRAMM

Am 2. Juni treffen sich Akteure der internationalen Griinderszene, der
=iy Wirtschaft und Politk im Beriier ,Radi

Events aktuelle Trends zu diskutieren. Auch YouTube-Griinder Jawed Karimist
SR GRS e

m, um wahrend eines Show-

Famm3. und 4. Jun) gt es eine gechossens \/erans!a\tung eine Art Gipfel-
treffen der digitalen Avantgarde
Prozent am Veranstalter der hy! i beteilgt.

Springer AG ist mit 4

spreche vor allem

ten, unser soziales Ufeld: Vieles liuft heu-  die hohe Dichte an Kreativen fiir den

dern ei
ot it den vemeifangevolisen digtlen
Kopfen. Am ersten Tag wollen se iber alles

reragen.
|glw\e Gexel\xc‘wﬁ er
reichen und die Kop
vorstellen. Apps, glaubt SdmsswaltL e
ten genauso emotional vermittel werden,

0
hyt: Aydogan Al Schosswald (re) bei der

i

jandels. Etwa 500 Startups
Haupls(xd(, schiitzt
deutlich.

Leute, die einmal dort waren, nur

te vollig anders, als es vor flnf Jahren lief.
Und wie es in fiinf Jahren laufen wird.
ety den Kfzenren dleves

prvel g
weniger als im Silicon Valley, das  ups unter sich, a

s aum einer An de Spree ingegen s
traut “ nennen. Schosswald, das anders. Kurze in letzt
tiilich, ist Sfter da und beschreibt eine Auf-
die dort seit 30 Jahren

Start-up-Standort Berlin
don natirlich, Stockholm,

s in der

noch ver-

Es gebe noch mehr Epizentren, Lon-

, Kopenhager
Landon st che anoeym®, gt Sehoa:
wald, ,und in Skandinavien bleiben Start-

B S magncnschc s
wichen oo Bl v S

bcdmg\m)((’n, e Proiergis und Tonevation ndemn. Mane e sl
finden die Stadt selbst als Start-up ~ bunt, schrill, zuweilen schlecht
T T U i e S S
m ute Finangerungumiglchkeien ingen. Ein Berlner Sarcup

ok e Gelles, 218 sein Pendant im sumn\/ancy Aber die Situation in Berlin hat
hier entsteht eine neve Industrie.*

sich kontinuierlich verbessert, und ich bin mir sicher: Das Geld
wird dem Geist folgen.

e Axel Springer AG ist vom Potenzial Berlins als Zentrum
von Medien- und Technologi
it ciniger Zeit mit Kooy

tart-ups iiberzey er enga-

tionen wie Axel

Griinder haben wenig Angst vor Nachahmern sl

Start-up-Teams suchen bei der Entwicklung ihrer Unternehmen die Nihe zum Kunden

TOBIAS VON HEYMANN

eter Borchers ist Griinder und
Leiter von Hubraum (hubraum),

nation und die sich daraus ergebenden
Moglichkeiten sind sicherlich spezifisch
fir die_heutige Griindergeneration.
Aber auch angesichts der grofien Chan-
e difen Fagoren wie uncionere

de Logistik oder iges Manage-
e et L

sen gem teilen. Zusitzlich ist in den
letsten Jahren eine ganz neue Griinder-
generation herangewachsen. Beide er-  phase
ginzen sich gut.

bl i o g G

les Hubraum ist dabei fir Griinder
Komplett. kostenlos. Die Bewerbungs-

fiir unser nichstes Programm ist
eben angelaufen.

In welchem Rahmen liegt ungefihr

In den v:rgsngcnen !xnr:n
r Gri

Reichweite der Deutschen
Telekom und ihrer _internationalen

etwa 25 Prozent an den Start-ups.

DIE WELT: Wie wiirden Sic ,Start up

n frilheren Griindergenerationen?
Ein wichtger Aspekt ist das schaelle
und kostenginstige Ausprobicren von
Geschitiden St ange im len
Kimmerkin® an enem Produ oder
Service z arbeiten, werden frl, soge-

einem Kleinen

PeTERBoRG R e Blank, cin
Vorderee der Szene von der Stanfor:
rsity, sagt: ,Ein Start-up ist eine
Orgsmsxuon, e pegrindcr srde, um
Kal

st wenn in Prodsl geunden i, i
das viele Kunden Geld zahlen wirden,
wird dieses mit entsprechend hohem

Aufwand vertricben. Die meisten Griln-

xdmmmnde“ o e Do it oo

Im engeren Sinn wird es meist

e Digitale Me-
en verwender.

Was ist dabei typisch fiir Start-ups:
Zentral ist das Internet als Werkbank
und Vertriebskanal. Damit lassen sich -
i

welowee Kunden ereichen, Pl
Sehneles Wachatur, i e Seartups
heute oft erleben, ist :m immer eine
externe Finanzierung durch sogenann-
tes Venture-Kapital norig. Diese Kombi-

der
hahmern als davor, am Kunden vor-
Deimenmwickin

‘Wann st die heutige Start-up-Szene
in Deutschland entstanden?

e

erfahvene Grinder an Bord, die hr Wis.

e Coond s dem g

sen bieten. Das sind bmxpiclswcnsc de
sogenannten Acceleratoren. Diese bie-
ten wihrend etwa acht Wochen Wissen,
einen Platz zum Arbeiten sowie Zugang
1 oft erfolgskritischen Netzwerken an.
Sanmte Beta Versionen des Produkeean  Fubraum
Raum einer der Vorreiter. Das Angebot  Welche

rfowmng i durchlauen
zumeist m inanzierungsrunden.
T Segin. e e SeenFnde
zwischen 100,000 und 500.000 Euro.
Nachfolgende, sogenannte Venture-
Runden umfassen dann oft eine bis
mehrere Millionen, jeweils im Tausch
gegen Unternehmensanteile.

Finanzierungsmodelle bie-
nsichhierbewnd fers an?
; in schnallvach
e et agiere
el Vcnr
are-Kapia m
riante, gegeben Faten
Fordermitl s fendhcnen Topen.
Der Hubraum hat hier ein sehr attrakti-
ves Angebot fir Griinderteams in der
Seed-Phase: Wir bieten bis 7u 300.000
Euro Startkapital, einen Arbeitsplatz,

zum Kundenpool der Deutschen Tele-

fom. Dzﬁn  gcben uns dic Grlnder i

s care o

Schiftantele. Danach besteht die

e s .\nscmussfnanm
rung durch den

H
g e
g
:

Programm oder ideAS zunehmend im Frith-
pnmn e e A e
Zukunft. Erst vor wenigen Tagen haben wir offizill einen
Architekturwettbewerb angestofien. Gesucht werden vsio-
nire Vorschlige fii einen neuen digitalen Medien Campus
‘am Axel-Springer-Standort im Zentrum Berlins, der unse-
re Mitarbeiterkapazitit im ehemaligen Zeitungsviertel na
hezu verdoppelt. Man kann diese Investition eines tradi-
tionsteichen Unternehmens an einem geschichtstrichti-

der Telekom, die T-
Venture,

Welche Geschifts-
modelle sind ty-

igitalen Welt Mafistibe fiir Zusammenarbeit und
Kommunikation setzen.

ommunikation und _Vernetzung ~sind
Grundprinzipien von Start-ups. Das Oko-

sigen Szene zu internationaler Bedeutung 7 ver-
helfen, brauchen wir Briicken und Plattformen,

um Telente susammenzubringen und it Kapi
ml 7 vermetzen. s ist besser, den Kapitalteich

ben werden. Viele erfolgrei-
che Start-ups probieren eini-
e Modelle aus, bevor se das

richtige finden. Wichtig ist 7u-
Grlndeream 30 | ‘gegent
zussmmenges:lz! ist, dass es al-
le wesenlichen Kompetenzen an e e
e I oo o byiBorin s e
it e s O Tiiaiong i diesem Sme vevtden
wie jemanden fiir den Vertricb. wird. Eine Einladung nicht nur zum Erfah-
rungsaustausch unter Berlinem, deut-

Wie viele Mitarbeiter haben

Interessenvertretung. Ich freue mich
auf_erkenntniseiche_Konferenzage

denen sie bei uns sind, zyp|s:herwelu und wi
sl el G
‘Teams, gerade im Bereich eCom
& bﬂelrs  in den ersten Mom(en auf
wachser

insche Thnen jetzt eine span
‘nende Leksiire dieser Sonderausgabe.

Dr. Mathias Dipfier ist Vorstands-

ta
vorsitzender der Axel Springer AG
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anerkannte Quellen fir natiirliches
Mineralwasser gab es in Deutschland

am 31. Januar 2015.

Bevor aus einer Quelle natiirliches Mineralwasser gefordert
‘werden darf, ist ein amtliches Anerkennungsverfahren mit
‘mehr als 200 Einzeluntersuchungen nétig. Dabei werden

gischen Eigenschaften wissenschaftich ilberprif.

Die Quelle muss ein Wasser hervorbringen, dessen Rein-
heit sich fir den sofortigen Verzehr cignet. Die Inhalts-
stoffe diirfen nur schr begrenzt schwanken. Anders als der
Name vermuten lassen kinnte, muss Mineralwasser aber
keinen Mindestgehalt an Mineralstoffen enthalten.

@ NIEDERSCHLAG

Das Wasser

versickert Uber Jahre

bis Jahrzehnte durch
rse Boden- und

VULKAN-
GESTEIN

FORDERUNG

>00

Mineralwisser und 35 Heilwiisser
werden in Deutschland insgesamt gefordert
und vertricben.

Die Mineral- und Tafelwasserverordnung (MTVO)
legt genau fest, was ein natiirliches Mineralwasser
ausmacht, wie es etikettiert und verpackt sein muss.
Beispielsweise muss es aus unterirdischen, vor
Verunreinigungen geschiitzten Quellen stammen.

NATURLICHES MINERALWASSER
IST DAS EINZIGE LEBENSMITTEL
MIT AMTLICHER ANERKENNUNG.

ird es in Tanks
2wischengespeichert,
die Tausende Liter
fassen.

ndert Meter na
oben. Manchmal,

e allei
e s S
bereits so viel

DIE 20 GROSSTEN DEUTSCHEN MINERALWASSER-UNTERNEHMEN

Unternehmen Umsatz 2015 in Mio. Euro Unternehmen Umsatz 2015 in Mio. Evro

1. Mitteldeutsche Erfrischungsgetrénke (MEG)....4940  11. Vilsa Brunnen — 2
Weienfels - Sachsen-Anhalt Bruchhausen-Vilsen - Nredersachsen

2. Hansa-Heemann Relingen - Schleswig-Holstein ..3520 112 liner (Carol 1357

3. Baruth 85,
Baruth/Mark - Brandenburg 13. Rhonsprudel Ebersburg-Weyhers - Hessen.......127,8

4. Danone Deutschland 55, 14, lberkingen-Teinach 1178
Frankfurt am Moin - Hessen Bad Uberkingen - Baden-Wirttemberg

5. Gerolsteiner Brunnen 2554 5. Coca-Cola (Apolinaris / Vi) 1138
Gerolstein - Rheinland-Pfalz Bad Nevenahr-Ahrweiler - Rheinland-Pfalz

6. H 490 16. Hochwald 80
Bad Vilbel - Hessen (inkl. Saftmarken) Schwollen - Rheinland-Pfalz

A Deutschland 28, 17. Okertaler Mir 668

Moinz - Rheinlond-Pfalz Bad Harzburg - Niedersachsen

8. Adelholzener Alpenquellen............1666  18. Forstina Eichenzel-Litter - Hessen 652
Bod Adelholzen - Bayern 19. Christinen Brunnen Bielefeld - NRW. 631

9. I 20. Riha Gruppe 631

Dursbwg Walsum - Nordrhein-Westfalen (ink. Sm\cu)
10. Franken Brunnen Neustadt/Aisch - Bayem...... 1400

Rinteln - Niedersachsen
Guele: Lebensmitelzeitng

BEHANDLUNG .

H,CO,

Die Wasserqualitit darf kaum verdndert

IN®

heifd ist das Laugen-Tauchbad, in dem leere

werden, nur wenige
sind erlaubt.
Durch Filtration, Beliiftung oder Dekantieren diirfen

Inhaltsstoffe wie Eisen (Fe), Schwefel (S), Mangan
(Mn) oder Arsen (As;

Mehrweg gereinigt werden.
Dic Fleschen wenden ipn st gespu.l( und
diealt

alle gereinigten Flaschen zud risch Gberprilf

geschieht aus geschmacklichen und optischen Grinden.
Chemische Verfahren sind nicht erlaubr. Je nach

Sorte wird das Wasser karbonisiert, bereits enthaltene
Kohlensiiure (H,CO;) darf dem Wasser auch entzogen
werden.

SORTENVERTEILUNG 2015

MINERALWASSER
OHNE H,CO,

1,9%
MINERALWASSER
MIT AROMA

0,7%

HEILWASSER

ABSATZ WASSERSORTEN 2015

Mineralwasser mit wenig Kohlenséure 4.837.000.000

Mineralwasser mit Kohlensaure 4.487.3000001
Kohlensture 1

Mineralwasser mit Aroma 2133000001

Heilwasser 811000001

ANTEILE VERPACKUNG 2015

47,4%
PET-EINWEG

19,6%

PET-
MEHRWEG

| 0.

PETCYCLE SONSTIGE

BETRIEBSGROSSENSTRUKTUR

bis 20 Millonen 87%
bis 50 Millonen 264%
bis 100 Millionen 7%
bis 200 Millionen 163%

ber 139%

Diverse Kz Beispiel auf
? und i e Strohhal

Obwohl die Discounter ausschlieilich Ei

Version st die 1969 von dem Industriedesigner Giinter
Kupetz entworfene Perlenflasche.

Im Durchschnitt wird eine Mehrweg-Glasflasche mehr
als 50 Mal wiederbefillt. Flaschen aus dem Kunststoff
PET (Polyethylenterephthalat) haben im Durchschnitt
25 Umliue. Glas- Flaschen zusammenge-
rechnet, umfasst das Mehrwegsystem der Genossen-
schaft Deutscher Brunnen (GdB) heute 1,2 Milliarden
Flaschen.




des Wassers

ABFULLUNG

112

Milliarden Liter Mineral- und Heilwasser
fiillen die rund 200 Mineralbrunnenbetriebe
in Deutschland jihrlich ab. Mineralwasser
muss direkt am Quellort abgefiillt werden.

ETIKETT

™

Musterquelle

SPRUDELHAUSEN (2)
NATURLICHES MINERALWASSER
MIT KOHLENSAURE VERSETZT 3)

1L\ter@

Unter Gegendruck wird es in die Flaschen gepresst.

die Flaschen bekommen Etiketten. Nichster Arbeits-

schn!! Dss Mmdes!ha]!bsrkel{sdxmm wird aufgcdmck!. KATIONEN /ANIONEN
Natrium_— 00mg/l  Fluorid 00ma/!
Filoagon. Diess e s n e und Kalum 00ma/l  Chiorid 00mo/ (5
wird streng kontrolliert. Calciom__00mg/l  Sulfat 00ma/l
Mognesium  00ma/l  Bicarbonat 0.0 ma/l

Zusommensetzungen entsprachen den Ergebnissen
der amtlich anerkannten Analyse vom 1.6.2016.
Enteisent.

Ende Datum

destens haltbar

Auf dem Etikett sind bestimmte Angaben
vorgeschrieben:
(1] Name der Quelle
(2] Ort der Quelle
(3] die Verkehrsbezeichnung - zum Beispiel
Natiirliches Mineralwasser* oder ,Natiirliches
kohlensiurehaltiges Mineralwasser*
(4] Fiillmenge
der aktuelle Analyseauszug des Priiflabors mit den
Mengenangaben der enthaltenen Mineralstoffe.
Mineralwasser enthilt geliste (ionisierte) Mineral-
stoffe, die urspriinglich Salze waren. Bei der Losung
in Wasser zerfallen sie in Kationen (positiv geladene
Teilchen) und Anionen (negativ geladene Teilchen).
‘\ Sind mehr als 1,5 mg und bis zu 5,9 mg Fluorid pro
Liter enthalten, muss der tatsichliche Gehalt beim
ausZug eben werden. Zusitzlich muss auf
‘dem Etikett der Hinweis stehen: , Enthilt mehr als 1,5
mg Fluorid: Fiir Siuglinge und Kinder unter sieben
Jahren nicht zum regelmiiSigen Verzehr geeignet
das Behandlungsverfahren - zum Beispiel wenn
dem Wasser Eisen oder Schwefel entzogen wurde,
der oder der 4
teil verringert wurde
[7] Name des Brunnenbetriebes, des Importeurs oder
des Vertreibers
(8] das Mindesthaltbarkeitsdatum

ABSATZZAHLEN 2015
NACH BRUNNENGEBIETEN
IN MILLIONEN LITERN

Schleswig-Holstein

Hambur
Niedersachsen

remen

NRW

EssEN
RHEIN-

Mecklenburg-
Vorpommern
Brandenburg
EIFEL

BAYERN

Rheinland- 6779
o { 6779 ]
Saarland

Baden-Wirttemberg

KONTROLLE / VERPACKUNG

40

Minuten dauert es im Schnitt, bis das ein-
gehende Leergut wieder als neu abgefiilltes
Produkt im Lager steht.

‘werden iiberp
automatisch in Kiisten gepackt. Die Kisten
‘werden auf Paletten gestapelt und zur
Auslieferung im Lager bereitgestellt.

MINERALBRUNNENLAND
DEUTSCHLAND

Fast 200 Brunnenbetriebe fiillen bundesweit das
Kostbare Naturprodukt Mineralwasser ab und ver-
treiben es. Mit 12.500 Arbeitnehmern sind die
Brunnenbetriebe auch einer der grofiten Arbeitgeber
in der Getriinkeindustrie.

RUND 331 MILLIONEN LITER
MINERALWASSER HABEN DEUTSCHE
HERSTELLER IM VERGANGENEN JAHR
EXPORTIERT.

&

GESAMTABSATZ DER

MINERALBRUNNEN-
BRANCHE
IN MILLIONEN LITERN
(=]
=
970 1980 1990 2000 2015

SICHERUNG DER QUALITAT

>0.000

Liter betriigt die maximale Abfiillmenge,
nach der in den Laboren wieder
Kontrolluntersuchungen erfolgen.

‘Wihrend der Produktion finden (teilweise mehrmals)
tiiglich verschiedene Kontrollen statt. Sie reichen von.
der Brunnenanlage bis zu den abgefiillten Getrinken.
Das Wasser wird auf Hefen und Schimmel, Gesamt-
keimzahl sowie verschiedene Bakterien und Keimarten
untersucht. Auch der Mineraliengehalt wird regel-
‘mifig iberprift. Zudem finden tigliche Verkostungen
statt. Zum Kontrollnetz gehoren auferdem externe
Labore, unabhingige Gutachter sowie die Lebensmittel-

direkt an der Quelle und organisiert Testkiiufe.

Sorge bereitet den Wasserproduzenten derzeit
die Debatte um das sogenannte Fracking.

Mit dem umstrittenen Verfahren wird in tiefen Gesteins-
schichten lagerndes Erdgas gewonnen. Um das Gestein
aufzubrechen, wird unter hohem Druck ein Gemisch aus
‘Wasser, Sand und chemischen Zuséitzen hineingepresst.
Die Wasserhersteller firchten, dass dabei chemische
Fracking-Flissigkeiten ins Mineralwasser gelangen und
durch Kettenreaktionen andere Stoffe wie Benzol im
Ut yeon] oo Wt i
len Quelle
gefiihrden. Der G vand Deutanee el
der daher e bundesueies Verbor von Eracing Ml

PRO-KOPF-VERBRAUCH
IN LITERN PRO JAHR
IN DEUTSCHLAND —

m e

1970 1980 1990 2000 2010

473

Liter natiirliches Mineralwasser hat jeder Deutsche
im Durchschnitt im Jahr 2015 getrunken.

RCHE. JENS KOHRS, GRAFIK WALTER LENDL

VDM, VERBAND DEUTSCHER MINERALBRUNNEN £\ / WMWAWMINERALWASSER COM, RECHES

FOTOS: GETTY/ BIWA STUDIO / MAGE SOURCE / JONATHAN KNOWLES, QUELL
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MANFRED NEUWIRTH

Das Meer
erzahlt nur

5 AUDIOVISUELLE INS

HULO

Eroffnung: Do 12 | 03 | 2020 | 19.00

Ausstellung:-12 | 03=28 103 | 2020 START SAMSTAG, 11, OKTOBER 2014, 15:00
g MEDIENWERKSTATT WIEN NEUBAUGASSE 40A
Offnungszeiten: Mo |-Fr | Sa 14.00—18.00 VIDEODOKUMENTATION DER VERANSTALTUNG
und nach Vereinbarung 13— 18. Oktober 2014 | Mo, Fr, Sa 14:00 — 18.00

(Anfrage bitte an office@medienwerkstatt-wien.at)

TEILI : MIRIAM BAJTALA |
ALFREDO BARSUGLIA | ALAN CICMAK |
THOMAS  DRASCHAN | FULLFRAME

MEDIENWERKSTATT I KUNSTFILMFESTIVAL | KATRIN HORNEK

: | HUND & HORN | KOZEK / HORLONSKI | CLAUDIA LARCHER | JOHANN LURF
1070 Wien | Neubaugasse 40a | MAX LUST | ALEXANDER MARTINZ | BERND OPPL | ROMAN PFEFFER |
URSULA MARIA PROBST | LUKAS PUSCH | LIDDY SCHEFFKNECHT |

VERONIKA SCHUBERT | NINA RIKE SPRINGER | LEA TITZ | IV TOSHAIN |
ANNA VASOF | FLORA WATZAL | JULIA WILLMS

!III

= medienwerkstatt-wienat S TR - U —

medienwerkstatt.at e Stadt

LI —




Kurator MANFRED NEUWIRTH
Infos unter WWW.POSITION-N#17

LAND-LEBEN
Gustav Deutsch | Ernst Kopper

PORTRAT SKIZZEN N
H, ERNST KOPPER 2 -
WEINLAND HIMMELSFRIEDEN

Kurator MANFRED NEUWIRTH

Herausgeber MEDIENWERKSTATT WIEN

DVD-AUTHORING

Medienwerkstatt Wien Gerda Lampalzer. Dariusz Kowalski
1070 Wien, Neubaugasse 40a Manfred Neuwirth
T +43 15263667 UNTERSTO
office@medienwerkstatt-wien.at |~ PRODUK bka kunst & kultur
www.medienwerkstatt.at Medienwerkstatt Wien  Wien Kultur
Niederdsterreich Kultur
©2019 Medienwerkstatt Wien  GRAFIK
Al rights reserved by the authors - Walter Lend! Bundeskanzleramt,  Nesthosreascicn
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NAIMA

N A.l.M A
% Strategic Legal
» Services GmbH

www.naima-mediade

Wir winschen erholsame Felertage
& einen kreativen JStart ins neve Jahr

Sfearon's Greetings and
all the best For the New Year!

Uwe Woltf, der Grinder von NAIMA
Stralogic Logal Sevvices, hat Goee

in Jahizetnd in New Yori City gelebt,
The Big Apgle’, also der Jazmatropoke
schlachthin. Er b an grofar Fan das
Jdnar-Sanoghosatan Jehn Coltrne, dar
in Erinnarung an sens srete Enafrau
das wundarbare Stick Maima
doe groden Komps:
schichte, schiieb.
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Pop-up |

Vom Lehrling zum
Pop-up-Meister

Die Pépste des zeitgendssi-
schen Pop-up weihen uns in
die Geheimnisse ihrer Kunst
ein. Schritt fir Schritt zei-
gen David A. Carter und
James Diaz, wie Pop-ups
entstehen. Dieses Standard-
werk ist ein absolutes Muss
fidr Kunstlehrer, Modell-
bauer, Grafiker, Architektur-
und Kunststudenten.

David A. Carter | James Diaz
Papicringenicure mit deaileten, gut verstindlichen Bauanlei-
ngen, e paralele und abgeviskele Elemente ensehen. Ser. | DS POP-Up-
Kiiren Aufbn und Funktionseise von Zuglaschen und den rich- | Handbuch
gen Einsats von Drehscheiben, Selbst kompliirteste gometrc | g oL
i upKiinster und Papieringenieure

Poprop Kot v e meilchen Kembiostionsmbgh | 010
von Almuth Heuner
und gestalten.
20 Seitn, geb,, 22 x 32 cm, durch-
gehend farbig, ioer 50 Pop-ups,
Kiappen, Laschen, Dreh-und Avs-

" Erscheinungstermin
Ende August 2009

WG 1585

Design

James Dias ht i scine e
hundert Pop-up-Bicher zsbl.
eiche Auseichnungen
elten, unter anderem den
renommlerten 3 Dimensional

David A. Carter, geb. 1957, sdicrte
Kanst an der Utsh Sate Univrsity
1980 sedohe e nach Los Angeles tber,
wo e die Kunst des Paper Engineerng
lernte. Seit 1987 arbeite r als reier

50 Pop-up-
lebt mit seiner Familc in Bicher geshaffen. b bt mit seiner
Albuguerque, New Mesico Famili in Auburn, Kaliornien

v

Die

Leporellos:

Biicher @ mit Riesenposter

»Die Leporello-
Biicher kénnten
zum Standard-
Sachbuch im
Klassenzimmer
werden.«
Kélnische Rundschau

»Schéne Idee,
das Leporello-
Sachbuch!«

Bayerischer Lehrerverband

In Vorbereitung:

‘ Die Leporello-Aktion

Paket A: Je 3 Ex. Wald + Dinosaurier
sowie je 1Titel der Backlist

zu Sonderkonditionen plus Riesenposter
ISBN 978-3-941787-20-9

Paket B: Je 2 Ex. aller 8 lieferbaren
Titel zu Sonderkonditionen
plus 2 Riesenposter

ISBN 978-3-941087-85-9

Der Fluss | Die Stadt
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Walter

+49 177 3200 514

lendl@up-design.com

Lendl

www.up-design.com

Bild Kunst 4 | Ritugiigir=s NEU
KULTURWERK START


http://www.up-design.com
https://www.up-design.com/
mailto:lendl%40up-design.com?subject=



